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- Info im Vorfeld (bevor Angebot startet); 

- Wissensgewinn (z.B. Abbildung von Podcasting in D.);  

- wer hört Podcasts?  aus der Filterbubble raus (Entwicklung von 

Clients usw. – was fehlt, was Zugänglichkeit angeht?) 

- Hörerschaft (Breite, Zugang, Voraussetzung), aber evtl. auch Nicht-

Hörerschaft;  

- Podcaster/-innen; ggf. auch einzelne Felder und Akteur/-innen 

(Bildung, Forschung, Politik, Medienbranche, Industrie usw.) 

- Entwickler/-innen, Maker/-innen;  

Eventuell Definition voranstellen: Was sind eigentlich Podcast? 



 Selbstverständnis // Selbstbild Akteur/-innen 

 Was sind Podcasts? (Was könnten Podcasts sein?); Verständnis von 

Podcasts 

 Audio-Kanäle neben Podcasts (Apps, Radio, Webradio);  

 Themeninteresse, Themenwünsche;  

 „Lerneffekte“ (was macht das Hören mit mir?)  

 Relevanz von Themen vs. Personen/Persönlichkeiten (Stimme usw.) 

 Uses-and-grats (Nutzung, Gratifikation, Bedürfnisse, Motivationen) 

 Wann, wie, wo wird gehört? Über welche Kanäle? Wo vielleicht nicht? 

 Verlauf bzw. „Medienbiographie“: Einstieg  Kennenlernen neuer Podcasts 

 Empfehlung an Freunde usw.  Feedback  Knete, Support usw.  

 Warum kündige ich mein Abo?  

 Was wird an Qualität erwartet (Audio, Inhalte) und wie steht es um Usability? 

 „Kreativ-Fragen“: Wie würdest du Podcasting erklären? Wie erklärst du das 

Eltern, Freunden usw.? 



übernimmt Nele (plus Ergänzungen aller)  
 

Taskforce, evtl. Planung usw. über GoogleDoc o.Ä. – 

denkbar wäre z.B. eine Fortsetzung beim 32c3 /  
 

Einzelner Fragebogensequenzen, -elemente usw.  


