Der/die Horer|in],
das unbekannte Wesen?

WAS WIR UBER PODCASTNUTZUNG WISSEN




Recap #ppwisa

= Podcasting als »Netz-Medium« kaum
adressiert = das vergessene Medium?

« wenige (aktuelle) Studien zur Nutzung von
Podcasts




WAS GEHT BEI DER PODCASTNUTZUNG/

il

What's happéning?




ARD/ZDF-Onlinestudie: Seltene Nutzung

2006 2007 = 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Mettowert Audio inkl. Radio live 44 44 43 51 52 51 51 54 54 G0
davon
Musikdateien aus dem Internet - - 27 27 26 24 24 249 28 31
Fadioprogramme live im Internet 24 22 23 25 27 27 27 28 28 28
Musik-Streamingdienste - - - - - - - 7 11 15
“llllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllll.‘
= | Audios von Radiosendungen zeitversetzt 13 11 ] 11 g 10 12 12 12 15 g
E Audio-Podcasts aus dem Internet* 7 ] 4 G 4 4 4 ] T 13 ;
"lllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllll’:
Musikportale - - - 3] 7 [ 7 7 8 10
andere Audiodateien - - 17 12 g 10 13 12 14 15

* Gednderte Abfrage: 2015 ohne den Zusatz "die sie abonniert haben™.

Basis: Bis 2009: Deutsche Onlinenutzer ab 14 Jahren (2006 n=1 084; 2007 n=1 142; 2008: n=1 186; 2009 n=1 212).
Ab 2010: Deutschspr. Onlinenutzer ab 14 Jahren (2010 n=1 252; 2011: n=1 319; 2012: n=1 366; 2013: n=1 389; 2014: n=1 434 2015: n=1 432).

Cuelle: ARDZDF-Cnlinestudien 2006 bis 2015.

HTTP://WWW.ARD-ZDF-ONLINESTUDIE.DE/



Edison Research 2015: Letzter Monat

% Who Have Listened to a Podcaqt in the Last Month

....................................................................................................................................

N EEE

2010 2011 2012 2013 2014 2015
% listened to a podcast in the last month &
i TRITON
sl Base: U.S. Population 12+ )

Vergleich zu D: »seltene Nutzung« bei 13%




ARD/ZDF-0S: Wochentliche Nutzung

ab 14 .. 14-29..
2012 2013 2014 2015 2012 2013 2014 2015

Mettowert Audio inkl. Radio live 27 28 30 33 53 60 57 50

davon:

Musikdateien aus dem Internet 12 14 13 13 28 33 34 29

Fadioprogramme live im Internet 10 13 12 11 12 22 16 12

Musik-Streamingdiensie - ] G 11 - 11 18 249
o R S pon oo, oo
» Audios von Radiosendungen zeitversetzt 3 2 3 4 2 2 4 4 .
E‘ Audio-Podcasts aus dem Internet* 2 2 4 5 2 5 10 a .E

A EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEESEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEENEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEER®

Musikportale 3 2 3 4 4 4 g9 7

andere Audiodateien aus dem Internet 4 5 4 G 2 12 10 14

*Geanderte Abfrage: 2015 ohne den Zusatz "die sie abonniert haben™.

Basis: Deutschspr. Onlinenutzer ab 14 Jahren (2015 n=1 432).
Quelle: ARDEZDF-Onlinestudien 2012-2015.

HTTP://WWW.ARD-ZDF-ONLINESTUDIE.DE/



Edison Research 2015: Letzte Woche

> 3 e
cy 2013 2014 2015
% listened to a podcast in the last week &
. | TRITON
goRen Base: U.S. Population 12+ \)

Vergleich zu D: »wochentliche Nutzung« bei 5%




ARD/ZDF-0S: Tagliche Nutzung

ab 14 J. 14.29 J.
2014 2015 2014 2015
Audio netto inkl. Radio live g 13 24 35
davon:
Musikdateien aus dem Internet 3 4 11 13
Fadioprogramme live im Internet 2 4 3 4
Musilk-Streamingdienste 2 4 4 15

‘IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII..

Audios von Radiosendungen zeitversetzt 0 ] 1 0

Audio-Podcasts aus dem Internet® 1 3 5
AEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEN

IIIIIIIIIIIIIIIIIIIII‘

*
]
[ ]
[ ]
[ ]
[ ]
[ ]
[ ]
"
*

AEeEEEEER®

Musikportale 1 3 2

andere Audiodateien 1 P 4 ]

* Geanderte Abfrage: 2015 ohne den Zusatz "die sie abonniert haben™.

Basis: Deutschspr. Bevélkerung ab 14 Jahren (2014: n=1 814; 2015: n=1 800). 1 '3 Mi“ionen Menschen

Cuelle: ARDZDF-COnlinestudien 2014 und 2015.

HTTP://WWW.ARD-ZDF-ONLINESTUDIE.DE/



ARD/ZDF-0S: Podcast-Abos

Podcast-Abonnements der Onliner 2015 Drucken
in %
ab 14 J. 14-29 J.

Zumindest seltene Nutzung von Audio-Podcasts 13 20
davon

“IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII.‘
= abonniert 2 2 :
Enil::htalmnniert 10 16 .
. .

’.IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII‘

teilsfteils 1 2

Basis: Deutschspr. Onlinenutzer ab 14 Jahren (n=1 432).

Celle: ARDZDF-Onlinestudie 2015.

HTTP://WWW.ARD-ZDF-ONLINESTUDIE.DE/




HTTP://49.MEDIA.TUMBLR.COM/TUMBLR_M7NZMRP8VI1QL9L8X01_500.GIF



3¢

l s
WunscHeL 2007 e NV eiolch
I

® mannlich

MARTENS/AMANN 2007 40

S
i
RAMPF 2008 33,3 L ees
[ |
KNickMEIER 2014 | 122 S

|
MCCLUNG/JOHNSON 2010 62,1 : s
CHADHA ET AL. 2012 57,4 : S we
EDISON RESEARCH 2015 50 — _
0 2Io 4Io 6Io SIo 1<I)o

Weitere U.S.-Studien [2006-2009]: Geschlechterverteilung meistens Zwei-zu-Eins




Altersschnitt
WUNSCHEL 2007 — 29,4

MARTENS/AMANN 2007 [ 33,7
Rampr 2008 [ 29,2
KnickmEeler 2074 e 34,7

MCCLUNG/JOHNSON 2010 71,7% 18 BIS 34
CHADHA ET AL. 2012 76,5% 30-59
EDISON RESEARCH 2015 52% 18 BIS 44

I I I I 1

0 10 20 30 40 50




Soziookonomie

83% Abi bzw. Hochschule
45% Hochschulabschluss

RAMPF 2008
WUNSCHEL 2007

Hohe 45,5% mind. Hochschulabschluss KNICKMEIER 2014
Bildung  43,8% College und hoher MCCLUNG/JOHNSON 2010
35,7% mind. four-year college degree CHADHA ET AL. 2012
56% mind. four-year college degree EDISON RESEARCH 2015
bis 2.000,- EUR monatlich (61%) RAMPF 2008
¢ 1.474 EUR monatlich WUNSCHEL 2007
Einkommen Fiinftel: iiber 100.000 $ jihrlich MCCLUNG/JOHNSON 2010

Uber die Halfte: $70.000+ jahrlich
36%: $75.000+ jahrlich

CHADHA ET AL. 2012
EDISON RESARCH 2015

Ledig (ca. 40 % Single); Halfte bis zwei Drittel berufstatig (Branchen: IT/Medien/Werbung/
offentl. Dienst), 30 bis 40% in Ausbildung [WUNSCHEL 2007; RAMPF 2008]

Bei U.S.-Studien: 72,2 bis 79,3% >White< [CHADHA ET AL. 2012; MCCLUNG/JOHNSON 2010]




»highly educated, economically stable,
heavily male, and surrounded by
technology on a daily basis. [...] race,
gender, and income are strong
demographic predictors of podcast
use.«

CHADHA ET AL. [2012: 390/397]




HTTP://WWW.BUZZFEED .COM/JULIAFURLAN /DRIVEWAY-MOMENT -ALL-DAY #.0GZVVGGMA



Prototyp: »Early Adopters

= ausgepragte Internetnutzung, Technikaffinitat,
friihe Aneignung neuer (Medien-)Technologien;
hohes Bedurfnis nach und Weitergabe von
Informationen [RAMPF 2008

= >Zielstrebige Trendsetters, >Jjunge Wilde< und
>Berufsorientierte< [OEHMICHEN/SCHROTER 2009]

= Sehr aktiv in sozialen Medien; tendieren dazu,
digitale Medien im Auto zu nutzen [EDISON
RESEARCH 2015]




Nutzer/in = Nutzer/in

Neuentdecker/innen

Gelegenheitsnutzer

»Podcastprofis«

0 10 20 30 40 5O 60

RAMPF 2008 [N=801; ANGABEN IN %]



Nutzer/in = Nutzer/in

® Heavy User

Light User
MARTENS/AMANN 2007 25

MCCLUNG/JOHNSON 2010

0 20 40 60 80 100

sLight User<¢: nutzen und abonnieren Podcasts seltener (40% wochentlich, 36% ein
bis mehrmals monatlich), und héren sie weniger auch tatsachlich an; ein Drittel
sucht nicht aktiv nach Podcasts [MARTENS/AMANN 2007]

»Heavy User«: hohe Nutzungshaufigkeit (58% taglich, 42% mehrmals pro Woche,
akzeptieren langere Formate [MARTENS/AMANN 2007]




Nutzungskontext

MP3-Player und
Rechner
48%

nur Rechner
23%

2. Podcastumfrage, 2.997 Teilnehmer, August 2006
© 2006 alex.wunschel@markendreiklang.de, www.podcastumfrage.de

Wo? Schreibtisch (78%), Weg zur Arbeit (76%), in offentlichen
Verkehrsmitteln (61%), im Bett (47%) oder im Auto (42%)




Nutzungskontext

= 68,9% nutzen Podcasts auf tragbaren Geraten
[MCCLUNG & JOHNSON 2010]

A
smartphone,
. tablet or other
portable
media player
64%

A computer |
36%

edison

Base: Ever listened to a podcast

EDISON RESEARCH 2015




Geratevergleich

Podcast Consumers Index Higher for Apple

Products Than Android-based Products

100%

Any Smartphone [SESEEEEEEEEEEE_——— 81,1%
Apple iPod [—2a "

Android Cell Phone [ 2015*
: M
Apple iPhone B — L 60%
= « Android 81,1%
’ortable Hand-Held Book Readers =ﬁb 3 A
Apple iPad | —ly £ T 0%
] = 40% .
Amazon Kindle Fire [l 13, E Windows Phone  2,6%
Android-based Tablet [E—LLy 74 * Andere 0,8%
0 20 20%
edison
2.6%

0,8%

0%

EDISON RESEARCH 2015 2ois STATISTA 2015




HTTP://VIGNETTE2.WIKIA.NOCOOKIE.NET/LEGOMESSAGEBOARDS/IMAGES/5/51/HOUSE-OF-CARDS-BUT-WHY.GIF/REVISION/LATEST?CB=20150203023508



Nutzungsmotive

ich nutze Podcasts zu...

86%

43%

24%

Unterhaltung Information Weiterbildung Zeitvertreib Entspannung

2. Podcastumfrage, 2.997 Teilnehmer, August 2006
© 2006 alex.wunschel@markendreiklang.de, www.podcastumfrage.de




Nutzungsmotive

Faszination an Podcasting
32%

23%

19%
15%
1%

2. Podcastumfrage, 2.336 Teilnehmer, August 2006
© 2006 alex.wunschel@markendreiklang.de, www.podcastumfrage.de




Nutzungsmotive

= Entertainment: Spafs, Freude
= Timeshifting: Nutzungssouveranitat
= Library Building: personliche Archive

= Social Aspects: Austausch on/offline,
mit Freunden und anderen Fans
(wichtig!)

MCCLUNG ¢ JOHNSON 2010




Themen
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KNICKMEIER 2014 [N=304]



* DO YOU,ACCEPT CASHAC
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HTTP://MEDIA.GIPHY.COM/MEDIA/8B9HGL5NERTNK/GIPHY.GIF



Zahlungsbereitschaft

4 € monatl.

bzw.
1 € pro Folge

29 bis 49
KNICKMEIER 2014 ja Cent pro

Folge (67,4%)

0 20 40 60 80 100




Werbung: konnte man machen

Akzeptanz von Werbung in Podcasts

36%
25%
17%
1% 10%
Ja, sicher Ja, wenn es ihn Ja, wenn es eher nicht Sicher nicht
sonst nicht mehr zum Thema
gabe passt

2. Podcastumfrage, 3.023 Teilnehmer, August 2006
© 2006 alex.wunschel@markendreiklang.de, www.podcastumfrage.de

KNICKMEIER 2014: 30% Werbung als Finanzierungsformat okay




»Podcastangebote setzen an offen
gebliebenen Bedlirfnissen bisheriger
Audioangebote an |..]: Speichermedien |...]
nehmen den Inhalten ihre >FliichtigReit<, die
MoglichReit der gezielten Angebotsauswahl
eroffnet neue Freiheiten. ...




»Der Zugang zu Podcastangeboten |[..], die
VorseleRtion der Inhalte und deren
Katalogisierung werden als sehr Romplex und
damit als potenziell liberfordernd erlebt. |...]
Auswabhlhilfen kRonnen hier Entlastung bieten.
Das Abonnement ist derzeit nur bei
Intensivnutzern eine Methode der Wahl. Die
meisten Nutzer schreckRen jedoch vor der
technischen Hiirde zurticR.«

OEHMICHEN/SCHROTER [2009: 17F.]




Merci.

[

n . NElEHEISE eleheise - 1 -

Iy You read/wrote bcmk chapters, research
reports etc. about podcasting? Add them
to this reference list (via comment):

L1 @neleheise
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